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YAVAS GAZETECILIK VE COVID - 19 PANDEMISi SURECINDE KULLANIMI

Durmus KOCAK!
Mustafa ERINMEZ2
OZET

Degisen sartlar ve kosullar ne olursa olsun gazetecilik meslegini yiirliten bireylerin temel
gorevi, kitlelere haber iletme faaliyetini gergeklestirmek oldugu i¢in degisen sartlarin niteligi
bu gorevin aksamasi konusunda bir gerekce olarak goriilmemektedir. Bu baglamda kimi zaman
kiiresel salginlar, kimi zaman savas ortamlari, kimi zaman da klimatolojik faktdrler, gazetecilik
faaliyetlerinin zorlugunu ve 6nemini daha fazla bir hale getirmektedir.

Degisen ve gelisen kosullarin gazetecilik tizerindeki bir diger etkisi insanlarin kendilerine
ulagan haberlere dair giiven duygularinda meydana gelen degismedir. Nitekim insanlar, XXI.
ylzyil itibariyle pek ¢ok bilgiye ¢ok kisa siirede ulasabilmekte ve bu da genel anlamda
haberlerin dogrulugu noktasinda bir sorgulama yapilmasi diislincesini giindeme getirmektedir.
Bu agidan ele alindiginda haber okurlarinin gilivenilir kaynaklardan elde edilen ve gergek
anlamda analiz edilmis haberlere ulagsmalar1 ve bu haberlerin okuyuculara en kisa zamanda
iletilmesi XXI. ylizyilin habercilik anlaminda getirileri arasinda siralanabilir.

Glinlimiizde okuyucularin haberlere ¢ok kisa siirede ulagabilmesi hizli haber akisi olarak
adlandirilan bir yapiy1 dogurmustur. Ancak yavas gazetecilik olarak adlandirilan gazetecilik
sekli, okurlarin ulastig1 genel haberlerin disinda farkli bakis agilarini biinyesinde barindiran ve
sunulan haberlerde kaynak kullanilmasi ile haber cesitliligini onemseyen bir habercilik
anlayisidir. Bu anlayis, gliniimiizde olduk¢a yaygin halde goriilen hizli habercilik anlayisinin
tersi bir yaklagimi ifade etmektedir.

Anahtar kelimeler: pandemi, covid — 19, yavas gazetecilik, hizli gazetecilik, salgin ve
gazetecilik

ABSTRACT

Regardless of the changing conditions and conditions, the nature of the changing conditions
is not seen as a reason for the disruption of this duty, since the main duty of individuals who
carry out the profession of journalism is to carry out the activity of conveying news to the
masses. In this context, sometimes global epidemics, sometimes war environments and
sometimes climatological factors make the difficulty and importance of journalistic activities
more.

Another effect of changing and developing conditions on journalism is the change in
people's confidence in the news they receive. As a matter of fact, people XXI. As of the 19th
century, a lot of information can be reached in a very short time, and this brings up the idea of
questioning the accuracy of the news in general. From this point of view, it is important for the
news readers to reach the news obtained from reliable sources and analyzed in real terms and
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to convey these news to the readers as soon as possible. It can be listed among the returns of
the century in terms of journalism.

Today, the fact that readers can reach the news in a very short time has given birth to a
structure called fast news flow. However, the type of journalism called slow journalism is a
journalism understanding that includes different perspectives apart from the general news
reached by the readers and cares about the diversity of news with the use of sources in the news
presented.

Key words: pandemic, covid — 19, slow journalism, fast journalism, epidemic and journalism

1. GIRiS

Medya kavraminin ortaya ¢ikmasi ve bu kavramin toplumsal yapi ile i¢ ice gegmesinin
ardindan medya olgusunu konu alan pek ¢ok ¢alismanin yapildigi goriilmektedir. Bu ¢aligmalar,
genel kapsam itibariyle medyanin “geleneksel” ve “yeni” olarak nitelendirilen yonlerini ele
almakla birlikte gliniimiize yaklasildik¢a medya ile ilgili ¢alismalarin biiyiik bir béliimiiniin bu
iki medya yapis1 arasindaki iliskiyi ele aldig1 ve belirli baglantilar {izerinde durdugunu gérmek
miimkiindiir. Bununla birlikte yine medya ile ilgili olarak hazirlanan ¢alismalar
inceledigimizde pek ¢ok arastirmanin temel konusunun yeni medya ile geleneksel medya
olgularinin birbirilerine olan etkileri oldugunu gorebiliriz. Nitekim bahsedilen ¢alismalarda,
genel yeni medyanin geleneksel medya agisindan bir sonlandirma etkisi mi yoksa
tamamlayiciligt m1 oldugu hususlart dikkate alinmaktadir. Bu baglamda, medya ile ilgili olarak
yapilan ¢alismalarin ortak sorusunun bu iki medya yapisinin birbiri ile olan iligkisi oldugunu
sOylememiz miimkiindiir.

Medya ile ilgili yapilan ¢aligmalarin genel anlamda bu sorular {izerinde yogunlagmasi
nedeniyle ilgili sorularin cevaplandirilmas: s6z konusu olmakta ve bu cevaplama cabalar
nedeniyle medya ile ilgili ¢calismalar genel olarak verilen cevaplar acisindan iki ana cevap
iizerinde yogunlagsmaktadir. Bu baglamda yeni medyanin geleneksel medya agisindan bitirici
bir etkisinin oldugunu savunan goriisler olmakla birlikte kimi goriislere gore yeni medyanin
geleneksel medyay1 tamamlayici bir yonii oldugu da savunulmaktadir.

Yeni medyanin geleneksel medya acisindan bir son oldugu veya bitirici bir etkisi oldugunu
savunanlar, bu goriislerine dayanak olarak geleneksel medya faaliyetlerinde kullanilan araglari
ve bu araglarin giinlimiizde kullanim oranlarinin oldukca azaldigini gostermektedirler. Yine bu
gOriisii savunanlar tarafindan televizyon, radyo, gazete gibi medya araglarinin yogun olarak
kullanildig1 geleneksel medya faaliyetlerinde medya faaliyetlerini yiiriitmenin olduk¢a zor bir
hale geldigi savunulmakla birlikte bu araglarla geleneksel medyanin mevcut yerini korumasinin
bile bir basar1 olarak degerlendirilebilecegi vurgulanmaktadir.

Buna ek olarak, yeni medya olarak adlandirilan medya olusumunun geleneksel medya
acisindan tamamlayict bir etkisinin oldugunu savunan goriise gore, geleneksel medya yeni
medya olusumunun igine entegre edilmekte ve geleneksel kitle iletisim araglarindaki eksikler
yeni medya ile giderilmektedir. Bu goriisii degerlendirdigimizde, genel olarak medya
faaliyetleri ile belirli bir kitleye ulagmay1 yeterli gordiigiinii ve medyaya dair herhangi bir araci
kapsam diginda tutmadigini séylememiz miimkiindiir.

Ister geleneksel medya acisindan tamamlayici, isterse bu medyanin sonunu getirici veya
giliclenmesini engelleyici olsun, yeni medya agisindan goz ardi edilmemesi gereken temel
husus, bahsedilen tiim bu durumlarin, bu medya yapisinin oturtuldugu teknolojik 6zelliklerle
gerceklestirilebiliyor olmasidir. Nitekim giiniimiiz agisindan giindelik yasantinin hemen her
alaninda yer alan ve yogun sekilde kullanilan araglara entegre olan yeni medya yapisi, oldukca

www.dicoj.com




Dijital Comunication Journal

International Indexed & Refereed

gelismis bir teknolojik altyapi lizerine oturtulmustur. Bununla birlikte yine yeni medya olarak
adlandirilan yapida bu medyayr kullanan bireylerin haber vb. hususlar ile etkilesime
girebilmesine imkan verilmesine ek olarak kullanicilarin istedikleri her zaman diliminde ya da
mekanda icerik TUretebilmeleri veya hazir igerikleri tliketebilmeleri de yeni medyanin
bahsedilen etkilerinin gii¢lii sekilde kullanilmasini saglayan unsurlar arasinda siralanabilir.

Yeni medyanin, cazip olarak goriilen bu 6zelliklerine ek olarak, bu medya organlar ile
haber, bilgi vb. unsurlarin depolanabilmesi, arsivlemeye imkan saglanmasi ve daha Once
olusturulan arsivlere ulasilabilmesi, ¢oklu ortam olarak nitelendirilen multimedya kullanim
olanaklarmin sunulmasi, mevcut iceriklere daha kisa siirede ya da genel olarak aninda
ulagilabilmesi, bu medya araglarinda haber iiretme veya bilgilerin sunulmasinin maliyet
acisindan daha ucuz olmasi da yeni medyay1 geleneksel medya karsisinda giiclii kilan unsurlar
arasinda siralanabilir.

Yeni medya ile geleneksel medya karsilagtirildiginda, genel manada {izerinde durulan en
onemli unsurlardan biri yeni medya araglar ile geleneksel medya araglarin yavasliginin
giderilmesi, diger bir ifade ile yeni medyanin en 6nemli avantajlardan birinin hiz1 oldugu
hususudur. Nitekim geleneksel medya araglariyla yapilan habercilik faaliyetlerinde herhangi
bir haberin yayinlanmasi, bu araglarin 06zelliklerinden kaynakli olarak, anlik sekilde
gergeklesmemektedir. Buna en gelismis geleneksel medya araglari igcinde sayabilecegimiz
televizyon haberleri de dahildir. Nitekim, televizyonlarda en hizli sunulan haber tipi “son
dakika haberi” olarak verilen haberlerdir ki bunlar bile genel olarak saat basi haberlerinde veya
aksam haberlerinde sunulabilen haberler olmaktan oOteye gecememektedir. Bu durum,
gazetelerde ise daha yavas bir hale donligmektedir ki gazetelerin en giincel haberleri en erken
24 saat sonra yayinlanabilmektedir. Ancak yeni medyanin anlik icerikler paylasilabilmesine
imkan vermesi ve haberlerin bu haberlere ulagmak isteyen kesime neredeyse oldugu anda
iletilebilmesi yeni medyay1 daha cazip bir hale getirmektedir. Bu cazibe unsuru giiniimiiziin
“hizl1 tiiketim toplumu”nun beklentileri ile agiklanabilir.

Hiz unsuru her ne kadar yeni medya i¢in bir avantaj olarak degerlendirilse de baz1 durumlar
icin bunun bir dezavantaj oldugunu da ifade etmemiz yerinde bir degerlendirme olacaktir. Diger
bir ifadeyle hiz faktorii, habercilik agisindan her zaman avantaj degildir. Cilink{i hizli olma
ozelligi habercilik agisindan kimi zaman 6zensiz veya dikkatsiz birtakim unsurlarin da ortaya
cikmasina neden olabilmektedir. Hiz faktorii ve bu faktoriin etki boyutu arastirmacilarin da
dikkatini ¢eken bir husus olmustur ki bu konuyla ilgili yapilan g¢alismalar oldugu da
goriilmektedir. Bu ¢aligmalar iginden en bilinenlerden biri Susan Greenberg tarafindan yapilan
caligmadir. Greenberg, bu calismasinda, “yavas gazetecilik” olarak nitelendirilen gazetecilik
yapisiyla yeni medyanin hiz 6zelligini karsilastirilmis ve belirli birtakim unsurlar tizerinde
durmustur.

Gazetecilik meslegi, yalnizca haber aktarimia dayali bir meslek olarak diisiiniilse de
hayatin i¢ginde ve hayatin bir par¢ast olan meslek oldugunu sdylemek miimkiindiir. Nitekim
gazeteciler, giindelik yasam i¢inde meydana gelen ve onemli sayilan tiim gelismeleri takip
etme, bunlar1 analiz etme ve degerlendirme gibi faaliyetleri yiiriitmektedirler. Giindelik yasam
ise kendi blinyesinde belirli diizensizlikleri, liziintiileri ya da mutluluklar1 barindiran bir yapiy1
ifade etmektedir. Bu a¢idan ele alindiginda kriz donemleri, salginlar, savaslar, hastaliklar gibi
kiiresel veya ulusal anlamda etkili olan olgularin da gilindelik yasama dahil edilmesi ve bu
sayede bunlarin da haberlere yansimasi olduk¢a olasi bir durumdur. Bunlara ek olarak
gazetecilik, kamusal bir gorev olarak kabul edilmekle birlikte gazetecilerin toplumu gercek
haberlerle bilgilendirilmesi ve aydinlatmasi yoniinde de bir beklentinin oldugunu séylememiz
miimkiindiir. Bu nedenle elde edilen haberlerin temin edildigi kaynaklarin giivenilir olmasi,
insanlara ve topluma sunulan bilgilerin dogru olmasi da gazetecilik meslegi i¢in oldukc¢a
onemlidir.
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Yavas gazetecilik, bir nevi gazetecilik mesleginde olmazsa olmaz nitelikteki unsurlarin
okuyuculara sunulmasini saglayan faaliyetleri ifade etse de i¢inde bulundugumuz doénem
itibartyla hem okuyucularin aligkanliklart degismesi hem de iletisim teknolojilerindeki
gelismeler nedeniyle yavas gazetecilik faaliyetleri pek de kabul gérmeyen ya da
uygulanamayan faaliyetlere doniismistiir. Nitekim haberlerin okuyuculara ulastirilmasi
konusunda gazeteciler ya da medya organlari, donem kosullari nedeniyle ortaya ¢ikan hizli yapi
ile bir yarisa girmis gibi faaliyet gostermektedirler. Esasinda habercilik konusundaki hiz,
haberlerin okurlara ulastirilmasi ve okurlarin ¢ok kisa siirede haberdar olmasini saglamasi
acisindan olumlu goriilse de elde edilen haberlerin kaynaginin arastirilmasi veya dogrulanmasi
konusunda hizli habercilik ciddi bir engel olarak degerlendirilebilir. Bu durum, haberlerin
dogrulanmasi konusunda engel olmakla birlikte okurlarin yanlis bilgilere ulasmasina ve hatta
toplumsal anlamda yanlis yonlendirmelerin ortaya ¢ikmasina neden olabilecek olumsuz bir
durum olarak da degerlendirilebilir.

Hizli gazeteciligin daha yaygin hale gelmesi konusunda her ne kadar i¢cinde bulundugumuz
yluzyilin degisen ve gelisen sartlar1 etken faktor olarak gosterilse de tarihsel siireg
incelendiginde hizli gazeteciligin gergeklesmesi ile ilgili kriz donemlerinin de etkili oldugunu
gormek miimkiindiir. Nitekim beklenmedik donemlerde toplumsal anlamda gelisen ani
olaylarm toplumun merak duygusunu harekete gegirmekle birlikte hem bireysel hem de
toplumsal anlamda bilgi edinme istegini artirdig1 bilinen bir durumdur. Toplumsal ve bireysel
anlamda ortaya ¢ikan bu isteklerin hem gercek hem de dogru haberlerle tatmin edilebilmek bir
gazetecinin gorevleri arasinda sayilmaktadir. Ancak kriz zamanlarinda normal zamanlara
oranla dogru bilgiye ulasmak daha zor oldu gibi giincel medya araglartyla kontrolsiiz ve hizli
bir sekilde yayilan yanlis haberlerin engellenmesi de oldukga zor bir hale gelmektedir.

Kriz donemlerinde daha 6nemli bir hale gelen hizli gazetecilik uygulamalart ile ilgili olarak
kriz denildiginde yalnizca ekonomik krizlerin diisiiniilmemesi gerektiginden bahsetmekte yarar
vardir. Nitekim kiiresel anlamda veya ulusal anlamda etkili olan ekonomik olaylar, saglik
alaninda yaganan olumsuz olaylar ya da klimatik kdkenli olaylar da birer krize neden olabilecek
derecede 6nemli sonuglar ortaya ¢ikarabilmektedir.

2020 yil itibariyle degerlendirildiginde bu yilin aralik ayi itibariyle ortaya ¢ikan Covid —
19 viriisiiniin diinya geneline yayilmaya baglamasi ve salgin anlamina gelen bir pandemi olarak
adlandirilmas1 da kiiresel bir krizin giinlimiiz sartlarinda ortaya cikisina 6rnek olarak
gosterilmektedir. Cin'in Wuhan sehrinde ortaya ¢ikan bu viriis, biitiin diinyay1 ¢ok kisa bir
siirede etkisi altina almig ve beraberinde diinya genelinde pek ¢ok iilkenin saglik sistemlerinin
cokmesinden toplumsal yapinin olumsuz etkilenmesine varacak derecede sonuclar ortaya
cikarmustir.

Kiiresel bir salgin haline gelen Covid — 19 salgiminin ortaya ¢ikmasi ve yayilmasi ile
birlikte hem hizli gazeteciligin ve bu gazetecilik faaliyetlerindeki haberlerin dogrulugunun hem
de saglik alaninda yayinlanan haberlerin ne denli 6nemli oldugu ve kamuoyu olusturma
konusundaki etkisi de ortaya ¢ikmistir. Nitekim Covid — 19 salgim ile ilgili sosyal medya
organlarindan yayinlanan haberlerin kimi zaman okurlarin hatali bilgilenmesini ve toplumsal
anlamda olumsuz reaksiyonlarin ortaya ¢ikmasina neden oldugu kaydedilmektedir.

Konu yavas gazetecilik faaliyetleri ¢ercevesinde ele alindiginda, bu gazetecilik
faaliyetlerinde temel amacin yalnizca kriz donemlerinde degil her zaman her anlamda meslek
ahlakini g6z ardi etmeyen, kaliteli ve dogru haberler olusturabilmek oldugu sdylenebilir.
Giliniimlizde hem genel kiiltiire dayali bilgi alaninda hem de haber mahiyetindeki bilgiler
anlaminda bir bilgi kirliliginin var oldugu da yadsinamaz bir ger¢ektir. Bu nedenle giiniimiiz
itibariyle dogrulugu kanitlanmis, analiz edilmis ve yeterince degerlendirmis haberlerin okurlara
sunulmasinin daha énemli bir konuma geldigini séylememiz dogru olacaktir.
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1.1. Gazetecilik ve Gazetecilikte Hiz Faktorii

Gazetecilik acisindan ele alindiginda hiz unsurunun bu meslek i¢in ge¢misten giiniimiize
gelen bir vazgegilmezliginin oldugundan bahsedildigi goriilmektedir. Ancak bu vazgecilmezlik
meslegin yapisindan ziyade bireylerin beklentilerine gore sekillenen bir durumdur. Nitekim
haber okurlar1 agisindan ele alindiginda, insanlarin diinyada meydana gelen gelismeler ve
degismeler hakkindaki bilgileri daima en kisa zamanda elde etmek istedikleri bilinmektedir ki
bu da gazetecilerin bu talebi en kisa zamanda karsilama istekleri gibi dogal bir mesleki
reaksiyonu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu acidan degerlendirdigimizde hiz unsurunun gazetecilik
acisindan bir kiiltiir halini aldig1 ve yine bu meslek i¢in vazgecilmez bir hale geldigini ifade
etmek miimkiindiir (Drok ve Hermans, 2016, s. 539).

Hiz unsurunun ele alinmasi gereken bir diger nokta, medya araglariyla gerceklesen
aktarimlardaki zaman faktoriidiir. Nitekim ozellikle geleneksel medya aracglariyla yapilan
habercilik vb. faaliyetlerde zaman faktoriinlin fazlasiyla ihmal edildigi bilinmektedir. Ancak
zaman i¢inde ¢esitli arastirmacilarin dikkat ¢ektigi zaman faktorii 6nemi iizerinde durulan ve
akademik calismalarda da yer alan bir unsur olarak 6n plana ¢ikmaya baslamistir (Bilecen ve
Bayraktutan, 2018, 346).

Zaman faktoriine dikkat ¢cekilmesi ve beklentilerin de etkisiyle bu unsura yonelimin artmasi
teknolojik gelismelerle giderilmeye baslansa da bu husus da farkli unsurlari giindeme
getirmistir. Nitekim internet teknolojilerinin gelismesi ve bu teknolojiler tizerinde kullanilmaya
baglanan web 2.0 adi verilen teknolojilerin gazetecilik alanimna goézle goriliir bir hiz
kazandirmasi sonucunda Oncelikle gazetecilik alaninda yapilan tiretimler, bunlarin dagitimi ve
dagitim sonras1 tiikketim noktasinda kalite konusunda endiselerin yasanmasina neden olmaya
baslamistir. Yasanan bu endise durumu, siirekli olarak daha hizli habercilik olarak
nitelendirilebilecek bir habercilik anlayisina dogru doniisiimiin dijital ortamda yogunlagsmasi ve
bu ortamda gazetecilerin nasil ¢alistig1r konularina da odaklanmaya baslamistir (Carretero ve
Bariain, 2016, s. 521).

Hiz unsuru, giintimiizde kullanilan teknolojilerle daha fazla 6n plana ¢iksa da gazetecilik
veya habercilik faaliyetlerinin ge¢misi incelendiginde hiz beklentisinin bu faaliyetler agisindan
yeni bir unsur olmadig agik¢a goriilmektedir. Bunun temel sebebi, habercilikteki genel anlayis
biciminin haberin yeni olan bilgi olarak degerlendirilmesidir. Bu anlayis da habercilik ve
gazetecilik i¢in gegmisten giiniimiize hiz1 zorunlu kilan bir tutumdur.

Modern olarak nitelendirilen habercilik faaliyetlerinin ge¢misine baktigimizda neredeyse
tim gelismelerin zaman ve mekan unsurunun dezavantajlarin1 ortadan kaldirmaya yonelik
oldugunu gérmek miimkiindiir. Bu husus telgrafin icadina kadar gotiirtilebilir ki XIX. ylizyilin
ilk donemlerinde kullanilmaya baslanan telgrafin icadindan giinliimiize gelen siirecte habercilik
ve bu baglamda gazetecilik faaliyetleri agisindan zaman faktorii stirekli olarak 6n planda
tutulmustur (Hermann, 2016, s. 493).

Telgrafin kullanimi bir doniim noktasi olarak ele alinsa da bunu yasanan gelismeler
acisindan bir baslangi¢ olarak kabul etmek miimkiindiir. Nitekim habercilik faaliyetlerinde hiz
unsuru agisindan diger doniim noktalar1 ise bu faaliyetlerin radyo ve televizyon gibi kitle
iletisim araglarma tasinmasi ve bu araclarda kullaniminin artmaya baslamasidir. Yine bu
noktada XX. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren ozellikle televizyon yayinlarinin haftanin
tamaminda tiim giin boyunca kesintisiz olarak yapilmaya baslanmasi da hiz ve kesintisiz
habercilik konusunda atilan 6nemli adimlardandir. XX. ylizyilin son ¢eyregine gelindiginde,
habercilik alaninda 24 saatlik olacak sekilde sunulan hizmetlerin baslamasi ve buna ek olarak
uydu yayinlar ile kablolu yayinlarin da habercilige yer vermeleri sonucunda gergek zamanli
haber olgusu ortaya ¢ikmistir (Craig, 2016, s. 464).
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Giliniimiize yakin donemlere kadar daha cok okuma, dinleme ya da izleme seklinde
gerceklesen habercilik faaliyetlerindeki en biiylik doniisiim, yukarida da ifade ettigimiz gibi
hem hiz hem de bu faaliyetlerden yararlanmay1 etkileyen internet teknolojileri ve bu teknolojiler
bilinyesindeki web 2.0 teknolojileri ile ortaya ¢ikmistir. Web 2.0 teknolojilerinin habercilik
alaninda kullanilmaya baglanmasi ve yine bu yapilar iizerinde yer alan sosyal aglarin da
habercilik faaliyetleri acisindan Onemli mecralara doniismesi giiniimiizdeki en biiylik
kirilmalardan birinin ortaya ¢ikmasini saglamistir (Carretero ve Bariain, 2016, s. 521).

Yasantimiza yakin zamanda giren ve oldukca kisa bir siirede genis bir kullanim oranina
ulagan sosyal aglar, yapilar1 geregi 6zellikle son dakika haberlerinin yayinlanmasi ve bunlarla
ilgili etkilesimlerin alinmasina imkéan saglanmasi yoniiyle 6n plana ¢ikmaktadir (Pedriza, 2017,
s. 134). Bu ozellikleri nedeniyle sosyal aglar yalnizca haberlerin anlik olarak yayinlandigi
degil, es zamanli olarak haberlerle ilgili tiiketici kesimin tepkilerini ve yorumlarini da almaya
olanak saglayarak bir interaktif habercilige onciiliikk eden yap1 pozisyonuna gelmistir.

Sosyal aglarla ortaya ¢ikan hiz ve etkilesim hususlar1 da kimi aragtirmacilar tarafindan
elestirilmektedir. Bu konuda Alfred Hermida tarafindan yapilan ¢alismada; gazetecilerin, hiz
beklentisi nedeniyle tutarli habercilik ortaya koyabilme adina siirekli olarak gerilim i¢inde
olduklar1 iizerinde durulmus ve sosyal aglarla ortaya ¢ikan gelismelerle beraber gazeteciligin
geemis donemlerde hakim olan haberlerin onaylanmasinin ardindan yayimlanmasi ilkesinin
disina cikarak bu anlayisin haberlerin yayinlanmasindan sonra onaylanmasi seklinde tam tersi
bir yapiya biiriindiigli ifade edilmektedir (Bilecen ve Bayraktutan, 2018, 347). Habercilik
anlayisinda bir ilke ihlali ya da yeni bir ilke olusturma olarak degerlendirebilecegimiz bu
anlayis, etik boyutta pek c¢ok sorunun ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu sorunlarin
temelinde bilginin hizli bir sekilde piyasaya siiriilmesi ¢abalari ile gazetecilerin yayinlanan
haberlerle ilgili teyit mekanizmasi isletememesi ya da bu haberlerle ilgili olarak diistinmesinin
zorlasmasi yatmaktadir. Bunun bir diger olumsuz getirisi ise hizli habercilik yapma gayretleri
nedeniyle onaylanmayan haberlerin piyasaya siiriilmesi ve bu haberlerin yalan veya yanlig
olmas1 nedeniyle gazetecilik meslegine olan giivenin sarsilmasidir. Nitekim hiz beklentisi
gazetecilik faaliyetlerini neredeyse bir yaris haline getirmis ve gazetecileri her gordiigii bilgiyi
paylasan bireylere doniistiirmiistiir. Bu da gazetecilik gibi ciddi ve toplumla i¢ i¢e olan bir
meslegin basit ve giivenilmez olarak algilanmasina neden olmaya baglamigtir. Meslek
ilkelerinden taviz vermek istemeyen ve gazeteciligi gerektigi gibi yapma cabasi olan bireyler
ise hiz beklentilerine cevap veremedikleri i¢in mesleki anlamda yetersizlikle itham
edilebilmekte ya da bu algiya kapilabilmektedirler. Bu baglamda mevcut sartlarda gazetecilerin
mesleki ilkelere bagli kalmakla hiz1 yakalamak arasinda siirekli bir ikilem arasinda kaldiklar
da ifade edilebilir (Drok ve Hermans, 2016, s. 540 — 541).

1.2. Yavas Gazetecilik Kavrami ve Uygulamalar:

Icinde insanim var oldugu her yapidan haber ¢ikabilmesi nedeniyle temelinde haber alan
gazetecilik faaliyetlerinin toplumsal anlamda degisen dengelerden kaynakli olarak tarihin tiim
donemlerinde var oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak bu gazetecilik faaliyetlerinin tarihsel
stire¢ icinde degisiklige ugradigi ve farkli sekillerde adlandirildig: da bilinmektedir. Bu agidan
gecmis donemler itibartyla geleneksel gazetecilik olarak nitelendirilen faaliyetlerin glinlimiize
yaklasildikca; robot gazetecilik, veri gazeteciligi, magazin gazeteciligi, internet gazeteciligi vb.
pek cok farkli yap1 altinda gruplandirildigi ve bu yapilar itibariyle farkli sekillerde ele alindigi
da goriilmektedir. Bu da yeni medya ile geleneksel medyanin eksiklerinin giderilmesi seklinde
yorumlanmaktadir (Ata, 2019). Her ne sekilde olursa olsun gazetecilik faaliyetleri ve
gazetecilik meslegi ile ugrasanlar toplumsal yapiyi, bu toplumu ilgilendiren gelismelerden
haberdar etmek gibi 6nemli bir misyonu da iistlenmistir. Bu nedenle gazetecilik mesleginin de
gazetecilerin de pek ¢cok zaman elestirilerin odagi haline geldigi goriilmektedir.
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Gegmisi oldukca eskilere dayansa da gazetecilik mesleginin toplumsal yapidan
etkilendigini ifade etmekle birlikte gazetecilerin hem ¢alisma sekillerinin hem de bu
caligmalarda kullanilan araglarin zaman i¢inde degistigini de ifade etmekte yarar vardir (Le
Masurier, (2016). Bu degisim agisindan en etkili faktorlerden biri  teknoloji olarak
gosterilmektedir. Nitekim giliniimilize yaklasildikca ortaya ¢ikan internet teknolojileri ile
beraber gazeteciligin bazi kokli degisikliklerden gegtigi kaydedilmektedir. Bu degisiklikler
oncelikli olarak elde edilen haberlerin hazirlanmasindan basili yayimlara aktarilmasina kadar
gecen siirecte kullanilan teknolojilerin degismesi seklinde 6n plana ¢ikmaktadir. Bununla
birlikte ilk donemler i¢in gazetecilik faaliyetleri, gazetelere yani basili yaymlara dayali bir
faaliyet olarak goriilmekle beraber gilinlimiizde insanlarin internetten haber okuma aliskanligi
kazanmalar1 ve basili yayinlarin azalmasi gibi bir sonug¢ ortaya c¢ikarmistir. Ayrica yine
internette olan haberler konusunda internete olan yonelim gazetecilik agisindan internet
yayinciligi zorunlu bir uygulama olarak ortaya ¢ikarmustir.

Teknoloji ve bu teknoloji sayesinde gazetecilik faaliyetlerinde meydana gelen degismeleri
yalnizca basin — yayin araglar1 veya bu faaliyetlerin yapilmasi i¢in kullanilan araglarin
degismesiyle sinirlandirmak eksik bir degerlendirme olacaktir. Nitekim iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerin mobil iletisim faaliyetlerine yansimasi ve bu araglarin
yayginlagmasi ile beraber haber anlaminda igerik iiretimi ve bu igerigin internet — mobil yapilar
iizerinden paylasimi da kolaylasmistir. Bu kolaylik haber ve bilgi degeri tasiyan gelismelerin
kullanicilar tarafindan iiretilen iceriklerle desteklenmesi sonucunda milyarlarca insan
tarafindan kullanilan platformlara bu haberlerin taginmasi gibi bir sonucu beraberinde
getirmistir. Bahsedilen durum haberciler agisindan geleneksel medyadan yapisindan kaynakli
olarak yavaghigin asilmasi ile beraber insanlarin daha farkli ve daha yeni haberlere daha hizli
bir sekilde ulagmasi gibi bir sonucu da beraberinde getirmistir (Oz¢aglayan ve Uyanik, 2010, s.
66 — 69).

Internet teknolojileri iizerinden siirdiiriilmeye devam eden habercilik faaliyetlerinin en
onemli unsurlarindan biri okuyucularin oldukca fazla sayida bilgiye maruz kalmasi ve bu
bilgiler karsisinda bireylerin kendi tercihleri dogrultusunda savunma mekanizmalari
gelistirmeleridir. Gelistirilen bu savunma mekanizmalar1 sonucunda bireyler, birtakim haberleri
hic g6z Oniline dahi almadan gecebilmekte, bazi haberlerle ise daha wuzun wvakit
gecirebilmektedirler. Bu hususun en 6nemli dezavantajlarindan biri olarak gazeteciler a¢isindan
bilgileri hizla tiikketen bir okuyucu kitlesine haber yetistirme telaginin ortaya ¢ikmasinin alti
cizilmektedir. Buna ek olarak haber metinlerine verilen 6nemin azalmasi ve haberciligin
giivensiz bir yap1 olarak degerlendirilmeye baglanmasi da lizerinde durulan hususlar arasindadir
(Ozmen, 2019, s. 115 vd.).

Daha 6nce de ifade ettigimiz gibi sunulan haberlerin kaynaklarinin yayimlanmasi veya
arastirilmasi sonucunda okurlara daha dogru ve giivenilir haberler sunulmasi esasina dayanan
yavag gazetecilik faaliyetleri, bu yoOniiyle internet ortamina entegre edilen gazetecilik
faaliyetleri ile biiyiik bir tezat arz etmektedir.

Susan Greenberg tarafindan baglatilan “Yavas Gida” hareketinden ilham alinarak baslatilan
yavas gazetecilik faaliyetleri, 6ziinde habercilik faaliyetlerinde okur kayiplarinin onlenmesi
diisiincesi ile ortaya ¢cikmistir (Bilecen ve Bayraktutan, 2018).

Yavas gazetecilik diisiincesiyle, gittikge hizlanan ve bireyleri etkisi altina alan iletisim
araclarinin hem bilgi kirliligi hem de insan saglig1 acisindan olusturdugu olumsuz durumlara
dikkat ¢ekilmis ve bu medya araglar1 araciligiyla ulasilan bilgilerin aslinda bilgi olmadigi
hususu da vurgulanmustir. Nitekim bireylerin Internet ortaminda haberlere ulasmak icin
gecirdikleri zamanin i¢ginde dikkat ¢ekici farkli unsurlar araciligiyla haber disinda farkli alanlara
yonlenmeleri de olas1 bir durum olarak ifade edilmektedir (Giiven, 2011, s. 115 —119).
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Bathke tarafindan da ele alinan yavas gazetecilik faaliyetleri, hizdan ziyade bilgiye 6nem
veren gazetecilik faaliyetleri olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢aligmada iizerinde durulan
hususlar, yavag medya ve buna bagh olarak ortaya ¢ikan yavas gazetecilik uygulamalaridir.
Yine yavas gazetecilik faaliyetlerinde temel hedef hizli bilgilerin beraberinde getirdigi bilgi
kirliligi ve yanlis yonlendirmelerle miicadele etmek seklinde ifade edilmektedir. Glivenilir
yeterli ve katma deger bilgisine sahip olmasi gerekli goriilen yavas gazetecilik uygulamalari,
Oziinde dijital ortamlarda yayilan yanlis bilgilerle savasmay1 da amag¢ edinmis bir gazetecilik
faaliyeti olarak ele alinmaktadir (Pedriza, 2017, s. 131 —135).

Her ne kadar giintimiizde aligilan gazetecilik modelinin disinda ¢iksa da yavas gazetecilik
faaliyetleri, geleneksel kalite ve degerlere geri donmeyi savunan pek ¢ok harekette oldugu gibi
geleneksel gazetecilik prensiplerini benimseyen bir gazetecilik tipidir. Nitekim zaman i¢inde
ortaya ¢ikan aciklayic1 gazetecilik etnografik gazetecilik, edebi gazetecilik gibi tiirlerin de
yavas gazeteciligin farkli yonlerini sundugu ifade edilmektedir (Belt ve South, 2015, s. 552 —
555). Bu da yavas gazeteciligin farkli dallarina ve farkli alanlarina isaret etmektedir (Neveu,
2016, s. 451 —454).

1.2.1. Saghk Habereciligi

Toplumu ilgilendiren biitiin olaylarda oldugu gibi saglik alaninda da gazetecilik faaliyetleri
onemli bir yer tutmakla birlikte bu faaliyetler icinde saglik ile ilgili haberlerin de 6énemli bir
yeri oldugu bilinmektedir. Bu baglamda saglik haberciligi olarak adlandirilan bir habercilik tiiri
ortaya c¢ikmis ve insan sagligi ile yasam kalitesini ilgilendiren biitiin konularda yapilan
habercilik faaliyetlerini kapsayan bir faaliyet haline déniismiistiir (Ogiit, 2017, s. 11 — 15).

Saglik alanindaki haberler bireylerin yasamlariyla veya toplumsal anlamdaki huzur ile
ilgili olmakla beraber bu alanda aktarilacak olan bilgilerin ayr1 bir éneme sahip oldugu
bilinmektedir. Nitekim saglik alanindaki haberlerin bilimsel kanitlara dayanarak dikkatli ve
ozenli bir sekilde aktarilmasi durumunda okurlarin yanlis bilgilenmesi ve yonlendirilmesi daha
kolay olmakla beraber ortaya ¢ikacak sonuglar, diger haberlerde olabilecek yanlislara gore daha
agir olabilir. Bu agidan saglik haberlerini yazan habercilerin saglik alaninda uzman olmasi ya
da aktardig1 bilgileri aldig1 kaynaklarin giivenilir olmasinin 6nemi de vurgulanmaktadir. Saglik
haberlerinin bir diger yonii ise okurlarin ilgisini gekme konusunda daha etkili haberler i¢inde
siralanmasidir. Bununla birlikte saglik haberlerinin okuyanlarin anlayabilecegi sekilde sade bir
dille yazilmasi, bu haberlerin en fazla okunan haberler arasinda yer almasin1 saglamaktadir.
Genel olarak saglik kdselerinde basit kiir 6nerileri ile bilinen bu haberler kimi zaman daha farkl
bir mahiyet kazanmaktadir ki kiiresel pandemiler de bu dénemler arasinda siralanmaktadir ki
buna ulusal anlamdaki pandemi dénemlerinin de dahil edilmesi miimkiindiir. Nitekim 2011
yilinda Almanya’da baslayan koli basili salgininda hem geleneksel medyada hem de sosyal
medyada yer alan haberler nedeniyle risk artis1 yasandigi tespit edilmistir (Kayihan ve Hiiliir
2019, s. 41 — 46).

Saglik alaninda gazetecilik yapan kisilerin aciklamalar incelendiginde de bu faaliyetler
acisindan en onemli noktanin haberlerin kaynaga dayandirilmasi oldugunun ifade edildigi
goriilmektedir. Bununla birlikte gilincel, giivenilir ve etik kurallara uygun kaynaklarin
kullanilmas1 ile halka sunulan bilginin daha etkili, diirist ve eksiksiz sekilde ulastirilmasi
gerektigi lizerinde de durulmaktadir. Yine bu haberler agisindan iizerinde durulan bir diger
husus, aktarilan haberlerde verilen bilgilerin asir1 dramatize edilmemesi veya yanlig
sunulmamasi gerekliligidir. Nitekim yanlig anlagilmalarin toplum iizerindeki etkileri biiyiik
olmakla birlikte bunlarin bir anda degistirilmesi kolay goriinmemektedir. Ancak bunun kimi
zamanlarda toplumsal reflekse yonelik bir gazetecilik anlayisini da ortaya c¢ikardig
kaydedilmektedir. Nitekim pandemi gibi ekstrem durumlarda, toplumsal refleks olumsuz
durumlarin bir anda diizelecegini aktaran haberlere olan ilgiyi arttirmaktadir. Bu da medya
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organlar1 ilizerinde cazibenin artmasindan hareketle saglhiga yonelik haberlerin  ¢ok
onemsemeden veya bilimsel anlamdaki dogrulugu yeterince arastirilmadan sunulmasi gibi bir
etki ortaya ¢ikarmaktadir (Kaya vd., 2011, s. 51 — 55).

Saglik gazeteciliginin 6nemine binaen Diinya Saglik Orgiiti (WHO) tarafindan 2005
yilinda diinya genelinde etkili bir salgin olan kus gribi ile ilgili olarak yayinlanan kitapgikta,
gazetecilik faaliyetleri ile ilgili dnerilere yer verilmis ve bu kitapgikta gazetecilerin temel
sorumluluklar1 arasinda haber dolasimina ekledikleri bilginin olabildigince dogru olmasi
gerekliligine yer verilmistir. Bu bilgilendirme, sunulan haberin bilimsel olarak dogrulugunun
kanitlanmas1 gerektigi bir zorunluluk olarak algilanmasa da sunulan haberin saglam bilgilere
dayanmasi gerektiginin dnemini ifade etmektedir (Cheng, 2005). Ayrica yine yavas gazetecilik
uygulamalarinda haberi hizli hazirlamak yerine zaman, haber kaynagi, okur vb. unsurlara dikkat
edilerek saygi ekseninde bir gazetecilik faaliyetinin daha ©on plana ¢ikarildigr da
vurgulanmaktadir (Bulunmaz ve Cetin, 2018, s. 96 — 102).

SONUC

Insanlarin bir arada yasamaya baslamas1 ve bu sekilde toplumsal yapi icinde gergeklesen
olaylar ile ilgili bilgi edinme ihtiyacindan dogan habercilik faaliyetleri, ge¢misi oldukga eskiye
dayanan faaliyetlerdir. Bu acidan degerlendirildiginde habercilik faaliyetlerinin veya haber
alma/verme faaliyetlerin insanligin hemen her déneminde var oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Insana dair olaylarla bu denli i¢ ice olan bu faaliyetler, dogal olarak insanin etkilendigi
yapilardan etkilenmekte ve zaman i¢inde insanlarin yasayis biciminin gec¢irdigi degisikliklere
gore de sekillenmektedir.

[lk zamanlar itibariyle giiniimiizdeki yapisindan olduk¢ca uzak oldugundan
bahsedebilecegimiz habercilik faaliyetlerinin ilk donemlerini hem ulasilan kitle hem de
kullanilan yontemler acisindan giiniimiizle kiyaslamak miimkiin degildir. Ancak zaman i¢inde
yasanan gelismeler ve insanlarin yasamlarindaki degisimler habercilik faaliyetleri iizerinde
oncelikli olarak haberin ulastiriimasinda kullanilan araglar konusunda etkili olmustur. Insanlara
ulagtirilan basili haber araclar1 zaman iginde sesli ve goriintiilii bir yapiya doniismiis ve daha
kisa siirede daha fazla insana ulasabilen bir habercilik sistemi meydana gelmistir.

[k zamanlar i¢in, habercilik faaliyetlerinde dogru ve giivenilir haberler sunulmasina énem
verilerek insanlarin haber organlarina olan giivenlerinde bir sarsilma olmasi da dnlenmeye
calisilmistir. Ancak bu dikkat hususu, donem itibariyle sunulan haberlerin sayis1 ve sayinin
azligindan kaynakli kontrol kolaylig1 ile iliskili olarak da degerlendirilebilir.

Degisen ve gelisen teknoloji sayesinde habercilik faaliyetlerinde de biiyiik gelismeler
yasanmistir. Bu kapsamda 6zellikle internet adi verilen yapinin ortaya ¢ikmasi ile bu yapi
iizerine entegre edilmis ve internet iizerinde milyarlarca kullanictya ulasan sosyal medya olarak
adlandirilan yapilar, habercilik faaliyetleri icin degismez olsunlar haline gelmistir. Ancak bu
gelismelerin etkisini yalnizca habercilik faaliyetleriyle kisitlamak eksik bir degerlendirme
olacaktir. Nitekim sosyal medya kullaniminin yayginlagsmasi nedeniyle bu organlar hem
insanlar hem de kurumlar i¢in vazgeg¢ilmez yapilar haline doniismiistiir (Sipahi ve Artantag
2017, s. 17 — 22). Yine zaman iginde yasanan bu degisimler habercilik faaliyetlerinde bir hiz
kaygis1 dogurmus ve haberciler elde ettikleri haberlerin dogrulugunu kesin olarak arastirmadan
insanlara sunmak gibi bir egilime girmislerdir. Burada habercilik faaliyetlerinde bir
gevsemeden ziyade insanlarin daha hizli bilgi edinme taleplerinin de etkili oldugunun alt1
cizilmelidir.

Internet ortamma tasinan habercilik faaliyetleri, bu ortamda interneti kullanan herkesin
haber paylasabilmesi gibi bir 6zgiirliigli de beraberinde getirse de bu 6zgiirliikk insanlarin haber
ad1 altinda bilgi kirliligine maruz kalmas1 gibi bir sorunu da beraberinde getirmistir. Bu sorun
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ozellikle kiiresel anlamda etkili olan pandemi gibi durumlarda daha 6nemli bir hale gelmistir.
Nitekim toplumlarin saglik alaninda gosterdigi hassasiyet nedeniyle bu haberlere daha fazla
yonelmeleri ve insanlarin her oniine gelen bilgiyi paylasabilmelerine imkan saglanmasi ile bir
bilgi kirliliginin olugsmas1 habercilik faaliyetlerinin 6nemi ile beraber hizli haberciligin ne
sekilde toplumsal sorunlara yol agabileceginin en 6nemli gostergesi olarak kabul edilebilir.

Zaman i¢inde bu hizli habercilik beklentileri, haberler iizerindeki denetim ve kaynak
gosterme mekanizmasinin devre dis1 kalmasina neden olmakla beraber hizli habercilik ya da
hizl1 gazetecilik olarak adlandirilan bir yapiy1 dogurmustur. Bahsedilen nedenlerle insanlar
haberlere pek de giivenemez bir hale gelse de haberlerin giivenirligini yeniden saglamak
amactyla “yavas gazetecilik” ad1 verilen bir gazetecilik aklima yonelmistir. Bu akimin temel
hedefi habercilik faaliyetlerine ve bu faaliyetler sonucunda insanlara sunulan haberlere
giivenilmesi ve insanlarin dogru haberleri ulagsmasinin saglanmasi olarak ifade edilebilir.
Bununla birlikte bu yeni akim, haber iiretmek i¢in gegirilen zamanin haber kalitesi lizerinde
etkisi olup olmadig1 sorusunu da giindeme getirmistir (Bilecen ve Bayraktutan, 2018, s. 346).

Yavas gazetecilik faaliyetleriyle insanlar giliniimiizde, genel habercilik faaliyetlerinden
alisilan sekilde hizli ve yogun olarak habere ulasma imkanina sahip olmasalar da ulasabildikleri
tiim haberlerin kaynaginin belli olmas1 ve sunulan bilgilerin giivenirliginin aragtirilmasi gibi bir
hassasiyetle yiiz yiize geleceklerdir. Bu da yavas gazetecilik olarak adlandirilan habercilik
anlayisiyla insanlara sunulan/ulastirilan haber sayisinda azalma olsa da daha dogru haber
sunulmas gibi olumlu bir durumun ortaya ¢ikmasini sagladigi anlamima gelmektedir. Ozellikle
2020 yilimin aralik ayinda diinya genelinde etkili olan pandemi esnasinda ortaya ¢ikan bilgi
kirliligi ve toplumsal anlamdaki yanlis bilgilendirmelerden kaynakli olumsuz durumlar goz
oniine alindiginda bu gibi olumsuzluklarin 6nlenebilmesi i¢in yavas gazetecilik olarak
adlandirilan habercilik tiirinlin ne denli 6nemli oldugu inkar edilemez bir gergek olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bununla birlikte yalniz pandemi doénemlerinde degil, insanlarin
ulagacaklar biitiin haberler agisindan dogru ve giivenilir bilgilerin sunulmasi toplumun hem
dogru sekilde bilgilenmesi hem de bu bilgilerle topluma dogru sekilde yon verilebilmesi
acisindan gereklidir. Bu hususlarla baglantili olarak degerlendirildiginde habercilikte sunulan
haberin sayisindan ziyade niteliginin 6nemli oldugu ger¢eginden hareketle yavas gazeteciligin
hem bireysel hem de toplumsal anlamda fayda saglayacagi sdylenebilir.

Ancak tiim bunlara ek olarak 6zellikle internet ortamindaki haber paylasimindan kaynakl
bilgi kirliliginin olugmasini 6nleyici mekanizmalarin gelistirilmesi ile haber akisinda hiz
kaybmin 6nlenebilecegini de sOyleyebiliriz. Bununla birlikte literatiirde yavas gazetecilik
stirecinin normal gazetecilik siirecine gore daha titiz bir ¢aligma siirecini barindirdigina vurgu
yapilarak bu gazetecilik faaliyetlerinde maliyetlerin de is yiikiine gore ayarlanmasi gerekliligi
iizerinde durulmaktadir (Dowling, 2015, s. 532 — 535). Bu diizenlemeler konusundaki 6neriler
yavas gazetecilik faaliyetlerinin kendine has bir ekonomik diizeninin olmas1 gerekliligine kadar
ilerlemektedir (Yiiksel, 2010).
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