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OZET

Kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon gelisen ve degisen teknoloji ve yeni
iletisim araglarmin da ortaya ¢ikt181 giiniimiizde hala 5nemini korumaktadir. Insanlar icin
televizyon ozellikleri ve islevleri bakimindan vazgecilmez bir kitle iletisim araci olarak
varligim siirdiirmektedir. Ozellikle haber verme, bilgilendirme, eglendirmeyi ve bos
zaman ge¢irmeyi saglama gibi pek cok oOzelliginden dolay1 televizyon ge¢misten
giiniimiize kadar énemini korumustur. Insanlarin yasadiklar1 yere, demografik, kiiltiirel,
sosyal, ekonomik, politik etkilere gore televizyon izleme sebepleri degismektedir. Bu
noktada bu caligmada Kiitahya Yagillar kdyiinde yasayan halkin televizyon izleme
egilimlerinin ve motivasyonlarinin incelenmesi amag¢lanmistir. Bu kapsamda 61 kisiye
basit rastgele Ornekleme teknigi kullanilarak yiiz ylize anket yapilmistir. Betimsel
istatistik tekniginden yararlanilarak verilerin analizi yapilmis ve yorumlanmistir.
Arastirmanin sonucunda katilimcilarin en ¢ok haber programi izledikleri, televizyonu ise
en ¢ok bilgilenmek, eglenmek, dinlenmek, sorunlarindan ve dertlerinden uzaklagmak igin
izledikleri sonucuna varilmistir. Ayrica evdekilerle ayni anda televizyon izlemek
istediklerinde katilimcilarin ¢ogunun dizi izlemek i¢in kanal degistirdigi ortaya c¢ikan
onemli sonuglardan biridir.

Anahtar Kelimeler: Kitle iletisim Araclar, Televizyon, Televizyon Izleme
Motivasyonlari, Koy Halki.

ABSTRACT

Television, one of the mass media, still maintains its importance today, with developing
and changing technology and new communication tools emerging. Television continues
to exist as an indispensable mass communication tool for people in terms of its features
and functions. Television has maintained its importance from past to present due to its
many features, especially providing news, informing, entertaining and spending free time.
People's reasons for watching television vary depending on where they live and
demographic, cultural, social, economic and political influences. At this point, this study
aims to examine the television viewing tendencies and motivations of the people living
in Kiitahya Yagillar village. In this context, a face-to-face survey was conducted with 61
people using a simple random sampling technique. The data was analyzed and interpreted
using the descriptive statistics technique. As a result of the research, it was concluded that
the participants mostly watched news programs and watched television to be informed,
to have fun, to relax, and to get away from their problems and troubles. In addition, one
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of the important results revealed that most of the participants change channels to watch
TV series when they want to watch television at the same time as others at home.

Key words: Mass Media, Television, Television Watching Motivations, Village
People.

1. GIRIS

Insanlar 6grenmek, kendilerini gelistirmek, merak ettikleri konuda bilgi sahibi olmak,
tavsiye almak, farkli insanlarin fikirlerini 6grenmek ve benzeri sebeplerden dolay1 kitle iletisim
araglarmi  kullanmaktadirlar. Ozellikle bu araglar insanlarmn  haber alma ihtiyacini
karsilamaktadir (Aziz, 1981: 5). En 6nemli kitle iletisim araglarindan biri de televizyondur.
Kuruldugu dénemlerden bu yana televizyon gelisim ve degisim gostererek farkli televizyon
kanallarini da ortaya ¢ikarmistir. Gerek uydu teknolojisindeki ilerlemeler, gerekse televizyon
yayinciliginin ileri seviyelere ulagsmasi toplumun televizyonu onemli bir yere tagimasini
saglamistir. Daha sonraki yillarda ise internetin de hayatimizin vazgegilmez bir pargasi
olmasiyla birlikte televizyon internet aginda da sanallagsmistir. Boylece insanlar televizyonu

hem internet lizerinden hem de geleneksel olarak izlemeye devam etmislerdir (Demirkiran,
2010: 74).

En 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonun bir¢cok ozelligi vardir.
Toplum i¢in Onemli bir ara¢ olan televizyon Ozellikle insanlarin birtakim ihtiyaglarim
kargilamaktadir. Bu sebeple insanlar televizyonu haber almak, bilgilenmek, eglenmek, bazi
konular1 6grenmek i¢in izlemektedir. Televizyon bu fonksiyonlarindan dolay1 insanlar i¢in
vazgecilmez bir ara¢ olmustur. Gegmisten bu yana televizyon insanlar1 o kadar etkilemistir ki
insanlar ihtiyaglarini karsilamak i¢in televizyona yonlenmislerdir. Toplumlarin fikirlerini dahi
etkileyen televizyon sayesinde insanlarin fikirleri degismis ve yonlendirilmeye acik hale
gelmiglerdir. Hayatimiza bile miidahale etme seviyesine gelen televizyon, toplumlarin
yonlendirilmesine sebep olmustur. Nitekim ge¢misten giiniimiize yapilan televizyon
programlar bile izleyicileri yonlendirmis ve programlar insanlarin tiim ihtiyaclar1 géz oniine
alinarak sekillenmis, onlarin gereksinimlerine goére yapilmistir (Uslu, 2000: 19- 21).

Ozellikle televizyon kirsal bolgelerdeki insanlar igin egitici bir ara¢ olarak
goriilmektedir. Bunun aksine ise sehirlerde televizyon izleyen insanlar daha ¢ok televizyonu
eglenmek i¢in izlemektedir. Toplumun biiyiik bir cogunlugu ise televizyonu haber almak icin
izlemektedir. Okuma yazma bilmeyen insanlar bile televizyonu acip haber alma ihtiyacini
televizyon sayesinde karsilayabilmektedir. Bu yiizden televizyon biiyiik bir kitleye hitap
etmektedir. Televizyon hem sesi hem de goriintiiyli es zamanda ilettigi, ayrica diinyanin diger
ucunda olan bir olay1 oturdugumuz yerden kolaylikla 6grenmeyi sagladigi, 6zellikle haber
verme ihtiyacini karsiladigi i¢in ise toplumdaki yeri vazgecilmezdir (Cereci, 1996: 104).

Izleyicilerin, dinleyicilerin, okuyucularmn kitle iletisim araglarini belirli bir doyuma
ulagmak icin ve gereksinimlerini karsilamak i¢in kullandiklari konusu “Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasim1” gercevesinde arastirilmistir. Bu kuram kitle iletisim araglarini kullanan
insanlarin toplumsal ve psikolojik beklentilerinin neler oldugunu aragtirmaktadir. Bu kurama
gore kitle iletisim araglarini kullanan insanlarin iletilmek istenen mesaja verdigi anlam 6nem
tasimaktadir. Kitle iletisim araglarini kullanan insanlarin aktif bir konumda oldugu soz
konusudur (Katz vd., 1974: 510-514; Lull, 2001: 127; Fiske, 2003: 193-194).
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Bunlar
Kitle toplumsal gereksinim
iletisim yol acan K.I. olusturan ve —» duyulan
araglarimi araclarindan gereksinim- psikolojik doyumlar ile
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izleme kaynaklardan vardur. vV K
kaliplarina beklentiler e (gogu kez
amaclanmayan)
—» 3
diger sonuglar
ile son bulur.

Sekil 1. Kullanim ve Doyum Modelinin Ogeleri
Kaynak: (Bayram, 2008: 323).

Sekil 1.’de de goriildiigii iizere kitle iletisim araclarini kullanan insanlar hangi
gereksinimlerini tatmin edecegine, hangi doyuma ulagmak icin kitle iletisim araglarini
kullanacagina kendileri ihtiyaglarina gore karar vermektedir. Nitekim, kitle iletisim siirecini
alimlayanlar etkinlerdir. Insanlarm belirledikleri gereksinimler onlarin kiiltiirel, ekonomik,
sosyal ve kisilik 6zelliklerine gore sekillenmektedir (Bayram, 2008: 323).

Dolayistyla insanlarin televizyonu neden izlediklerini ortaya ¢ikarmanin ve hangi
doyuma ulastiklarint 6grenmenin 6nemli oldugu disiiniilmektedir. Ge¢mis donemlerde
televizyonun herkesin evinde olmamasi, Ozellikle koylerde sehirlerdeki evlere oranla
televizyon bulunmamasi ve izlenememesi durumunun teknolojinin gelismesiyle birlikte
degistigi sdylenebilir. Artik kdylerde de televizyonun ¢ogu evde bulundugu bilinmektedir. Bu
sebeple bu ¢aligma kdy halkinin neden televizyon izledigi ve onlar televizyon izlemeye iten
motivasyonlarin neler oldugunun belirlenmesi agisindan 6nemlidir. Ayrica internetin birgok
kdyde kullanilmasi ve internetten televizyon izleyen insan sayisinin giin gegtikce artmasi, hem
internetten yapilacak olan televizyon programlarma hem de geleneksel olarak yayinlanan
televizyon programlarina bir 151k tutacak ve hedef kitleye uygun programlarin yapilmasi
saglanacaktir. Bu sebeple bu calisma gelecek ¢aligmalar ve yapilacak olan programlarin igerigi
hakkinda bir kaynak olusturmasi agisindan 6nem tasimaktadir.

2. LITERATUR TARAMASI

McQuail, Blumler ve Brown (1972) arastirmalarini ingiliz televizyon izleyicileri
iizerine gerceklestirmislerdir. Katilimcilar televizyonu kisisel iliskiler, gozetim doyumu,
oyalanma, kisisel kimlik gibi doyumlarini elde etmek icin izlemektedirler. Ayrica katilimcilara
gore televizyon hayat rutinlerinden kagmay1 ve gerilimlerinden kurtulmay1 saglamaktadir.

Kogak ve Bulduklu (2010), “Yaslilarin Televizyonda Yayinlanan Saglik Programlarini
Izleme Motivasyonlar”n1 arastirmislardir. “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”nin
kavramsal ¢ercevesinde gergeklestirilen bu caligmaya 50 yasindan biiylik insanlar katilmig ve
calisma 306 kisiyle gerceklestirilmistir. Arastirma sonucunda yaslilarin “enformasyon,
destek/paylagma, farkindalik, aligkanlik ve kisisel fayda” gibi motivasyonlarla televizyondaki
saglik programlarini izledigi ortaya ¢ikmustir. Ayrica yashlarin saglikla ilgili gelismelerin
takibini yapmak, tipta gerceklesen son yenilikler hakkinda bilgi sahibi olmak, saglik ile ilgili
risklerden haberdar olmak gereksinimiyle de saglik programlarini izledikleri goriilmektedir.

Cakir (2005) ¢alismasinda, “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi” kapsaminda eglence
ve televizyon kavramlarimi ele almigtir. Konya’da gercgeklestirilen calismaya 604 kisi
katilmistir. Yapilan alan arastirmasi sonucunda insanlarin televizyon izleme ile eglence amacl
yerel topluluk katilimi arasinda negatif yonlii bir etkilesimin oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica
calisma sonucundan insanlar1 televizyon izlemeye iten bes temel faktor belirlenmistir. Bu
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faktorlerin “eglence/rahatlama, kagig/arkadaslik, moral destegi, enformasyon ve aligkanlik”
faktorleri oldugu goriilmektedir.

Rubin (1979) ¢alismasini ¢ocuklar ve yetiskinler lizerinde gergeklestirmistir. Calisma
sonucunda ise ¢ocuklarin ve yetiskinlerin televizyonu “6grenme, rahatlama, uyanma, kagis,
arkadaslik, zaman geg¢irme ve aligkanlik” motivasyonlariyla izledikleri sonucuna ulasilmistir.

Giilnar ve Balc1 (2010) ise yabanct uyruklu tiniversite 6grencilerinin televizyon izleme
motivasyonlarin1 ve kiiltlirlesme konusunu ele almislardir. Calisma sonucunda ise yabanci
uyruklu oOgrencilerin Tiirk televizyon kanallarin1 izlemelerinde “kiiltiirlesme/degerlerin
yansimasi, bos zaman degerlendirme ve kagis, eglence ve rahatlama, bilgi arama ve rehberlik,
sosyal etkilesim” gibi motivasyonlarin etkili oldugu ortaya ¢ikmistir.

Greenberg ise (1974), cocuklarin ve genglerin televizyon izleme amaglarini ve
doyumlarini ortaya ¢ikarmak i¢in aragtirmasini yapmistir. Arastirma neticesinde ise ¢ocuklarin
ve genglerin “rahatlama, arkadaslik, 6grenme, aligkanlik, zaman gecirme, uyarilma ve kacis”
amaciyla televizyon izledikleri sonucuna varilmistir.

Koger (2013) ise 1017 kisiyle yiiz yiize anket yontemiyle gerceklestirdigi arastirmasinda
izleyicilerin televizyon izleme aligkanliklarini ve motivasyonlarini belirlemistir. Calisma
sonucunda katilimcilarin televizyon izleme motivasyonlarmin “dinlenme ve eglenme,
bilgilenme, yol gosterme, arkadaslik etme/kacis, sosyallesme/kisiler aras1 fayda, bir araya
gelme ve haberdar olma” faktdrlerinden olustugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica katilimcilarin
televizyonu en ¢ok ailesiyle birlikte izledigi ve en ¢ok takip ettikleri programin ise haber
programi oldugu belirlenmistir.

Livaditi ve arkadaglar1 (2003) ise, katilimcilarin dijital televizyon izleme motivasyonlari
ve egilimlerini ortaya ¢ikarmak i¢in arastirma yapmislardir. Caligmalarinin sonucunda ise
katilimcilarin “eglence/arkadaslik ve kagis” amaciyla televizyon izledikleri ortaya ¢ikmustir.
Katilimeilar i¢in televizyonun fayda saglamasi, bilgilendirmesi ve izleyicilerin olaylardan
haberdar olmasinin 6nemli oldugu sonucuna ulagilmistir.

Ozel ve Durmaz (2021) calismalarmi “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”
kapsaminda gergeklestirmistir. Tanimlayicr istatistikler ve faktor analizi ile incelenen veriler
tcretli tyelik olusturularak izlenen platformlardaki programlarin diizensiz bir sekilde
izlendigini ortaya ¢ikarmistir. Elde edilen verilerden katilimcilar i¢in “keyif duyma ve kafa
bosaltma” motivasyonlarinin daha baskin oldugu goriilmektedir. Mutluluk ve rahatlamislik
hissi ise katilimcilarin 6ne ¢ikan duygularindandir.

Balc1 ve arkadaslart (2011) ise insanlarin yerel secimlerde televizyon izleme
aligkanliklar1 ve motivasyonlarini incelemislerdir. Arastirmanin sonucunda insanlarin
televizyon izlemelerinde 6ne ¢ikan bes motivasyon oldugu goriilmiistiir. Bu motivasyonlarin
“eglence-rahatlama, rehberlik, bos zamanlar: degerlendirme-kagis, bilgi arama ve aliskanlik-
sosyal etkilesim” oldugu yapilan ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikmistir. Buna ek olarak ise
katilimcilarin yagsi, egitim durumu, televizyon izleme motivasyonlart ve televizyon izleme
stireleri iizerinde de etkili olan degiskenler olmustur.

3. KOY HALKININ TELEVIiZYON iZLEME EGILIMLERI VE
MOTIVASYONLARI: KUTAHYA YAGILLAR KOYU ORNEGI

Bu arastirmanin gerceklestirilebilmesi icin Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii Bilimsel Arastirma Etik Kuruluna 2022-YONP-0317 basvuru
protokol numarasi ile bagvuru yapilmistir. Caligmanin etik kurul ilkelerine uygunlugu 08/20
say1li karar ile ilgili kurul tarafindan onaylanmistir.

4. ARASTIRMA YONTEMI, UYGULANMASI VE ORNEKLEMIi
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“K&y Halkimin Televizyon Izleme Egilimleri ve Motivasyonlarin1” ortaya koymak igin
gergeklestirilen bu caligmada, nicel veri analiz yontemi kullanilmistir. Betimsel istatistik
teknigi ile veriler islenmistir. Caligmada kullanilan anket sorularinin ilk kismi kdy halkinin
demografik 6zelliklerini belirlemeye yoneliktir. ikinci kisim ise katilimcilarin giinliik ortalama
ka¢ saat televizyon izlediklerine, hangi program tiirlerini izlediklerine, televizyonu hangi
amagla izlediklerine, televizyon kanallarini internetten mi yoksa evlerindeki televizyonlardan
mi izlediklerine yonelik tercihlerine, evdekilerle ayni anda farkli kanal izleyip izlemediklerine
ve eger izlerlerse hangi program tiirlinii tercih ettiklerini ortaya ¢ikarmayi saglayan sorular
yoneltilmistir.

Kiitahya sehrinin Simav ilgesine bagl olan Yagillar kdyii 101°1 kadin, 86’s1 erkek
niifusu olmak iizere toplam 187 kisidir (http://simav.gov.tr/koylerimiz). Gergeklestirilen bu
caligma basit rastgele drnekleme teknigi ile bu kdyde yasayan, yaslari 18-70 yas ve iizeri
insanlarin katildig1 61 kisiyle yiiz yiize anket teknigi kullanilarak yapilmigtir.

5. OLCUM ARACLARI VE KULLANILAN TESTLER

Yagillar kdyii halki tizerine gergeklestirilen bu ¢alisma, katilimeilarin televizyon izleme
egilimleri ve motivasyonlarini ortaya koymak amaciyla gergeklestirilmistir. Anket sorulari
hazirlanirken Koger’in (2013) calismasi “Televizyon izleme Aliskanliklar1 ve Motivasyonlar:
Kayseri Ornegi” makalesinde kullandig1 sorulardan yararlanilmistir. Ayrica bu konu iizerine
yapilan ¢aligmalarda yararlanilan sorular da incelenmistir (Rubin, 1981; Rubin, 1983; Kocak,
2001). Boylece arastirmaya uygun sorular hazirlanmistir. Saha aragtirmasina baglamadan 6nce
sorular1 kontrol amaciyla 20 kisiye on test yapilmistir.

Hazirlanan anket formunda ilk bolimden olusan alt1 soru katilimecilarin demografik
ozelliklerini, ikinci boliim sorulari ise katilimcilarin televizyon izleme siirelerini, daha ¢ok
hangi tiir program izlediklerini, televizyon izleme nedenlerini ve egilimlerini &lgmeye
yoneliktir. Son boliimde ise katilimcilara televizyonu geleneksel bir yol olan evdeki
televizyondan m1 yoksa internet ortaminda mi izlediklerine iligskin sorular yonlendirilmistir.
Ayrica sorular katilimeilarin ailesiyle ya da arkadaslariyla ayn1 anda televizyon izlediklerinde
hangi program tiiriinii izlemek istedikleri seklinde devam etmistir. Sorular “Evet”, “Hayir”,
“Kararsizim” bigiminde ¢oktan se¢meli olarak yanitlanmistir.

6. ARASTIRMA SORULARI
1- Katilimcilar en ¢ok hangi program tiiriinii izlemektedir?
2- Katilimcilara gore televizyon hayata dair yol gosterici konumda midir?
3- Televizyon izlemek katilimcilarin sosyallesmesini saglar mi1?
4- Katilimcilar giinliik ortalama kag saat televizyon izlemektedir?

5- Katilimcilar evdekilerle ayni anda televizyon izlemek istediklerinde en ¢ok hangi
program tiirlinii seyretmek i¢in kanal degistirmektedir?

7. BULGULAR VE YORUM

Betimsel istatistik yontemiyle yorumlanan ve katilimcilarin “demografik bilgilerine,
giinliik ortalama kag saat televizyon izlediklerine, hangi program tiirlerini izlemeyi tercih
ettiklerine, televizyonu neden izlediklerine, televizyon kanallarmi evdeki televizyonda mi
yoksa internet lizerinden mi seyrettiklerine, evdekilerle ayn1 saat dilimlerinde farkli program
izleyip izlemediklerine, evdekilerle ayni anda televizyon izlemek istediklerinde hangi program
tiiriinii tercih ettiklerine” yonelik verileri ortaya c¢ikarmak i¢in frekans analizi ve yiizde
degerlerinden faydalanilmistir.
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Tablo 1. Katihmecilarin Cinsiyetlerine ait Frekans ve Yiizde Degerleri

N Yiizde (%)
Kadmn 28 45,9
Cinsiyet Erkek 33 54,1
Toplam 61 100,0

Katilimeilarin %54,1°1 (N=33 kisi) erkek iken, %45,9'u (N=28 kisi) kadindir.

Tablo 2. Katihmcilarin Yas Arahigina ait Frekans ve Yiizde Degerleri

N Yiizde (%)
18-25 Yas 13 21,3
26-35 Yas 5 8,2
36-45 Yas 6 9,8
Yag Arahg 46-55 Yas 10 16,4
56-70 Yas 18 29,5
70 ve lizeri 9 14,8
Toplam 61 100,0

Katilimcilarin yas araliklar ise sirasiyla; %29,5°1 (N=18 kisi) 56-70 yas, %21,3"i (N=13 kisi)
18-25 yas, %16,40 (N=10 kisi) 46-55 yas, %14,8’1 (N=9) 70 yas ve tizeri, %9,8’1 (N=6 kisi)
36-45 yas, %8,2’si (N=5 kisi) 26-35 yas araligindadir.

Tablo 3. Katihmcilarin Egitim Durumlarina ait Frekans ve Yiizde Degerleri

N Yiizde (%)
Hig okula gitmedim 6 9.8
[lkokul Mezunu 19 31,1
Egitim Durumu
Ortaokul Mezunu 6 9,8
Lise Mezunu 17 27,9
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On Lisans Mezunu 7 11,5
Lisans Mezunu 6 9,8
Yiiksek Lisans Mezunu 0 0
Doktora Mezunu 0 0
Toplam 61 100,0

Katilimcilarin egitim durumlart ise %31,1°1 (N=19 kisi) ilkokul mezunu iken, %27,9'u (N=17
kisi) lise, %11,5't (N=7 kisi) on lisans mezunu, %9,8'1 (N=6 kisi) lisans mezunu, %9,8’1 (N=6)
kisi ortaokul mezunudur. Katilimcilarin %9,8’1 ise (N=6) hi¢ okula gitmemistir. Katilimcilar
arasinda yiiksek lisans ve doktora mezunu bulunmamaktadir.

Tablo 4. Katihmcilarin Medeni Durumlarina ait Frekans ve Yiizde Degerleri

N Yiizde (%)
Evli 43 70,5
Medeni Durum Bekar 18 29,5
Toplam 61 100,0

Arastirmaya katilanlarin %70,5°1 (N=43 kisi) evli, %29,5'i (N=18 kisi) bekardur.

Tablo 5. Katihmcilarin Mesleklerine ait Frekans ve Yiizde Degerleri

N Yiizde (%)

Calismiyor 12 19,7

Ozel Sektor 6 9,8

Kamu 9 14,8

Meslek Gruplari Serbest Meslek 11 18

Emekli 14,8
Ogrenci 2 3,3

Ev Hanimi 12 19,7
Toplam 61 100,0
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Katilimcilarin mesleklere gore dagilimlart ise sirasiyla; %19,7'si (N=12 kisi) ¢alismiyor,
%19,7'si (N=12 kisi) ev hanimi, %18’1 (N=11) serbest meslek, %14,8'i (N=9 kisi) emeklidir,
%14,8'1 (N=9 kisi) kamu, %9,8'i (N=6 kisi) 6zel sektor, %3,3"i (N=2 kisi) 6grencidir.

Tablo 6. Katihmcilarin Gelir Durumlarina ait Frekans ve Yiizde Degerleri

N Yiizde (%)
0-2000 TL 16 26,2
2001-4000 TL 8 13,1
4001 TL- 8000 TL 13 21,3
Gelir Durumlari
8001TL -12000 TL 8 13,1
12001 TL ve tizeri 16 26,2
Toplam 61 100,0

Katilimcilarin gelir durumlari ise sirasiyla; 9%26,2’°si (n=16 kisi) 0-2000 TL, %26,2'si (N=16
kisi) 12001 TL ve iizeri,%21,3’1i (N=13 kisi) 4001 TL- 8000 TL, %13,1’1 (N=8 kisi) 2001-4000
TL, %13,1'i (N=8 kisi) 8001 TL-12001 TL araligindadir.

Tablo 7. Katihmeilarin Giinliik Ortalama Kag¢ Saat Televizyon izlediklerine dair Grafik
Degerleri

40
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15
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Televizyon

: 6 saatten fazla
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4-6 saat arasi
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6

6
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7

www.dicoj.com




Dijital Comunication Journal

International Indexed & Refereed

Katilimeilarin giinliik ortalama izledikleri televizyon siireleri ise sirasiyla; %36,1°1 (N=22 kisi)
1-3 saat, %32,8'1 (N=20 kisi) 4-6 saat, %11,5’1 (N=7 kisi) 6 saatten fazla, %9,8'1 (N=06 kisi) bir
saatten az, %9,8’1 (6=kisi) ise televizyon izlememektedir. Ortaya ¢ikan bu sonuglara gore
dordiincii arastirma sorusu olan kdy halkinin giinliik ortalama kag saat televizyon izlediklerine
dair soru cevaplanmistir.

Tablo 8. Katihmcilarin Hangi Program Tiirlerini izlediklerine ait Grafik Degerleri

Diger

Belgesel

Film

Dizi

Dini Program
Spor
Yarisma/Eglence
Haber

0 10 20 30 40 50 60 70

Haber Yarisma/Egle Spor Dini Dizi Film Belgesel Diger
nce Program

=N 38 12 15 22 32 12 10 4
m% 62,3 19,7 24,6 36,1 52,5 19,7 16,4 6,6

Katilimcilara birden fazla isaretleme hakki sunulan bu soruda katilimcilarin %62,3’ (N=38)
haber, %52,5’1 (N=32) dizi, %36,1’1 (N=22) dini program, %24,6’s1 (N=15) spor, %19,7’si
(N=12) yarisma/eglence, %19,7’si (N=12) film, %16,4’ii (N=10) kisi belgesel, %6,6’s1 (N=4)
kisi ise diger program tiirlerini izlemeyi tercih etmektedir. Bu sonuglara gore birinci aragtirma
sorusu “Katilimcilar en ¢ok hangi program tiiriinii izlemektedir?” sorusu yanitlanmistir.
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Sorusuna Verdikleri Cevaplara dair Grafik Verileri

80
70
60
50
40
30
20
10

0

Katilyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

m%

68,9

18

13,1

mN

42

11

8

Katilimeilarin %68,9’u (N=42 kisi) televizyonu dinlenmek ve eglenmek i¢in izlemektedir.
Ayrica verilerin sonuglarma gore katilimcilarin %13,1’inin  (N=8 kisi) ise televizyonu
dinlenmek ve eglenmek i¢in izlemedikleri ortaya ¢ikmigtir. Katilimcilarin %18°1 (N=11 kisi)
ise bu soruya “kararsizim” yanitin1 vermislerdir.

Tablo 10.Katihimcilarin “Televizyonu Bilgilenmek icin mi Izlersiniz?” Sorusuna
Verdikleri Cevaplara Yonelik Grafik Verileri

70

60

50

40

30

20

10

0

Kararsizim

Katihyorum

Katilmiyorum
% 62,3 19,7 18
mN 38 12 11

Katilimeilarin %62,3’1 (38 kisi) televizyonu bilgilenmek i¢in izlemektedir. Fakat katilimcilarin
%181 (11 kisi) ise televizyonu bilgilenmek i¢in izlememektedir. Katilimeilarin %19,7’sinin
(12 kisi) ise bu soruya kararsiz kaldig1 goriilmektedir.
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Tablo 11.“Televizyon benim i¢in yasama dair yol gosterici konumdadir.” Ciimlesine ait
Grafik Verileri
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11

20
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Calismaya katilan katilimcilarin %49,2°si (N=30 kisi) televizyonun onlarin hayatlar i¢in yol
gosterici konumda olduguna katilmamaktadir. Katilimcilarin %32,8°1 (N=20 kisi) ise bu soruda
kararsiz olduklarini belirtmislerdir. Katilimcilarin geri kalani ise %18 oranla (N=11 kisi)
televizyonun yasamlarina dair yol gosterici konumda olduklarini diistinmektedir. Dolayisiyla
elde edilen verilere gore ikinci aragtirma sorusunun yanitlandig goriilmektedir.

Tablo 12. “Televizyon bana arkadashk eder.” Ciimlesine dair Grafik Verileri

50
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5

Katiliyorum Kararsizim

Katilmiyorum

%

47,5

37,7

14,8

=N

29
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9

Katilimcilarin %47,5’1 (N=29 kisi) televizyonun onlara arkadaglik ettigini diistinmektedir.
Fakat katilimcilarin %37,7’si (N=23 kisi) ise bu soruya “kararsizim” yanitin1 vermislerdir.
Katilimeilarin %14,8°1 (N=9 kisi) ise soruya katilmadiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 13.“Televizyon benim icin sorunlarimdan ve dertlerimden kacis yoludur.”
Ciimlesine dair Grafik Degerleri
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\-%
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23
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Katilimcilarin %42,6’s1 (N=26 kisi) televizyonun onlar i¢in sorunlarindan ve dertlerinden
kacis yolu oldugunu diisiinmektedir. Katilimcilarin %34,4’t (N=21 kisi) ise bu yargiya
katilmamaktadir. Katilimcilarin = %23°4 (N=14 kisi) ise “kararsizim” segenegini
isaretlemislerdir.

Tablo 14.“Televizyon sosyallesmemi saglar.” Ciimlesine dair Grafik Degerleri
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Katiliyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

\-%

32,8

19,7

47,5

\ N

20

12

29

Katilimcilarin %47,5°1 (N=29 kisi) televizyonun onlar1 sosyallestirdigine katilmamaktadir.
Katilimcilarin %32,8’inin (N=20 kisi) ise televizyonun onlar1 sosyallestirdigine katilmakta,
%19,7°si (N=12 kisi) ise kararsiz olduklarini belirtmektedir. Elde edilen bu verilere gore
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“Televizyon izlemek katilimcilarin sosyallesmesini saglar m1?” seklindeki ii¢lincii aragtirma
sorusu da yanitlanmistir.

Tablo 15. “Televizyon sayesinde diinyada ve ¢evremde olanlardan haberdar olurum.”
Ciimlesine dair Grafik Degerleri

90
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70
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40
30
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- e

Katiyorum Kararsizim Katilmiyorum
% 77 13,1 9,8
=N 47 8 6

Katilimcilarin %77 si (N=47 kisi), televizyon sayesinde diinyada ve cevresinde olup
bitenlerden haberdar oldugunu diisiinmektedir. Katilimcilarin %13,1°1 (N=8 kisi) ise bu
duruma kararsiz kaldiklarini, %9,8’1 (N=6 kisi) ise katilmadigin1 belirtmektedir.

Tablo 16. “Televizyon izlemek ailemle ve arkadaslarimla bir araya gelmemi
saglar.”Ciimlesine dair Grafik Degerleri

45
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Katihyorum Kararsizim Katilmiyorum
% 36,1 21,3 42,6
=N 22 13 26
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Katilimcilarin %42,6°s1 (N=26 kisi) televizyonun aile ve arkadaglariyla bir araya gelmelerini
sagladigini digiinmemekte, %36,1°1 (N=22 kisi) ise televizyonun bir aradalig1 sagladigini
diistinmektedir. Katilimcilarin %21,3°# ise (N=13 kisi) bu durum i¢in “kararsizim” se¢enegini
isaretlemislerdir.

Tablo 17. “Televizyon kanallarim internet iizerinden izlerim.” Ciimlesine dair Grafik
Degerleri

90
80
70
60
50
40
30
20

0

Evet Hayir
% 19,7 80,3
mN 12 49

Katilimcilarin %80,3°1 (N=49 kisi)televizyon kanallarini internet {izerinden izlememektedir.
Katilimcilarin = 9%19,7°si  (N=12 kisi) ise televizyon kanallarin1 internet {iizerinden
izlemektedir.
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Tablo 18.“Televizyon kanallarin1 evimdeki televizyondan izlerim.” Ciimlesine dair
Grafik Degerleri
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Katilimcilarin %82°si (N=50 kisi) televizyon kanallarin1 evlerinde bulunan televizyondan
izlemekte, %18’1 (N=11 kisi) ise televizyon kanallarini evlerinde bulunan televizyondan
izlememektedir.

Tablo 19.“Evdekilerle aym saat dilimlerinde farklh kanal/program izlemek istediginiz

oluyor mu?” Sorusuna dair Grafik Degerleri
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Katilimcilarin %55,7’si (N=34 kisi) evdekilerle ayn1 saat dilimlerinde farkli kanal/program
izlemek istemektedir. Katilimcilarin %44,3’i (N=27 kisi) ise evdekilerle ayni saat
dilimlerinde farkli kanal/program izlemek istememektedir.
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Tablo 20.“Evdekilerle aym anda televizyon izlemek istediginizde hangi program tiiriinii
izlemek i¢in kanal degistirirsiniz?” Sorusuna dair Grafik Degerleri
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Belgesel

Film

Dizi

Kadin

Dini Program
Spor
Yarisma/Eglence
Haber

0 5 10 15 20 25 30 35

Y E Dini
aur|§ma/ Spor n Kadin Dizi Film Belgesel Diger
glence Program

‘ N 14 4 10 4 1 20 1 1 6
‘ u% 23 6,6 16,4 6,6 1,6 32,8 1,6 1,6 9,8

Haber

Katilimcilarin %32,8°1 (N=20 kisi) evdekilerle ayni anda televizyon seyretmek istediklerinde
dizi izlemek i¢in, %23’ (N=14 kisi) haber, %16,4’1i (N=10 kisi) spor, %9,8’1 (N=6 kisi) diger
program tiirlerini, %6,6’s1 (N=4 kisi) yarisma/eglence ve dinl program, %1,6’s1 (N=1 kisi)
kadm, film, belgesel program tiirlerini izlemek istedikleri i¢in kanal degistirmektedir. Bu
verilere gore ise besinci aragtirma sorusunun yanitlandigi goriilmektedir.

8. SONUC VE ONERILER

Bu calisma Yagillar kdyii halkinin televizyon izleme egilimleri ve motivasyonlarini
ortaya koymak amaciyla gerceklestirilmistir. Arastirmada dncelikle katilimcilarin demografik
ozellikleri arastirilmistir. Daha sonra kdy halkina televizyon izleme siireleri, hangi tiir
programlar1 daha c¢ok izledikleri, televizyonu neden izledikleri, televizyon izleme
motivasyonlarinin ne oldugunu 6grenmeye dair sorular sorulmustur.

Calisma verileri incelendiginde katilimeilarin ¢ogunun giinliik ortalama bir ila ii¢ saat
arasinda televizyon izledikleri ortaya ¢ikmistir. Katilimeilarin en ¢ok haber programi izledikleri
goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin yine biliylik bir ¢ogunlugu televizyonu bilgilenmek,
dinlenmek ve eglenmek icin izlediklerini belirtmislerdir.

Calisma kapsaminda elde edilen 6nemli bir veri ise katilimcilarin televizyonu hayatlar
icin yol gosterici konumda gormedikleridir. Fakat televizyonun katilimcilara arkadaslik ettigi
caligma velilerinden elde edilen sonuglardan biridir. Demografik 6zelliklere bakildiginda ¢ogu
katilimcer ¢alismamaktadir. Bu sebeple bos zamani olan katilimcilar i¢in televizyonun onlara
arkadaglik etmesinin ongoriilen bir sonu¢ oldugu sdylenebilir. Katilimeilarin biiytik bir kismi
televizyon izlemenin sorunlarindan ve dertlerinden kagis yolu oldugunu belirtmiglerdir. Ayrica
televizyonun onlar1 sosyallestirdigine katilmamaktadirlar. Katilimcilar televizyon sayesinde
diinyada ve cevrelerinde olup bitenlerden haberdar olduklarini diisiinmektedirler. Ayrica
katilmcilarin  ¢ogu televizyonun aile ve arkadaslar1 ile onlart bir araya getirdigini
diistinmemektedirler. Katilimcilarin cogu geleneksel yollarla televizyon izlemekte, televizyon
kanallarin1 internet {lizerinden izlememektedirler. Ayrica katilimcilar evdekilerle ayni saat
dilimlerinde farkli program izlemek isteyebileceklerini belirtmislerdir ve evdekilerle ayn1 anda
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televizyon izlemek istediklerinde katilimcilarin ¢ogunun dizi izlemek i¢in kanal degistirdigi
ortaya ¢ikmuistir.

Niifusu sehirlere yapilan goclerden dolay1 azalan bu kdyde insanlarin neden televizyon
izledikleri, hangi programlari izlemeyi tercih ettikleri mevcut durumu ortaya koymasi, literatiire
katki saglamasi ve televizyon izleme aligkanliklarina dair yapilan ¢alismalarin giincellenmesi
bakimindan ©6nem tasimaktadir. Dolayisiyla kdy halkina yonelik yapilan bu ¢aligma
katilimcilarin televizyon izleme aliskanliklarini ve televizyon izleme motivasyonlarini ortaya
cikarmakta ve ilerleyen giinlerde yeni programlarin yapimi i¢in fikir sunmaktadir. Yapilacak
caligmalar ve programlarin insanlarin hangi programi neden izlemek istediklerine, daha ¢ok
hangi motivasyonla televizyon izlediklerine ve gereksinimlerine yonelik olarak
sekillendirilmesi onerilmektedir.
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